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Forord

Danske unge drikker meget og ofte, og derfor undersgger Alkohol & Samfund, om politikernes alko-
holforebyggende indsatser virker efter hensigten. | rapporten finder du resultaterne af Alkohol & Sam-
funds overvagning af markedsfgring af alkohol pa Facebook.

Det er veldokumenteret, at bgrn og unge er letpavirkelige overfor markedsfgring (3). Det er ogsé doku-
menteret, at unge, der er eksponeret for markedsfgring af alkohol, drikker mere end jeevnaldrende, der
ikke er blevet eksponeret. Derfor anbefaler World Health Organization (WHO) en restriktiv lovgivning i
forhold til markedsfgring af alkohol i lande, der gnsker at reducere et skadeligt forbrug af alkohol (3).

Alligevel bliver danskerne eksponeret for alkoholreklamer i tv'et, i biografen, og nar de scroller gennem
deres nyhedsfeed pa Instagram eller Facebook.

| Danmark har vi en liberal lovgivning for markedsfgring af alkohol. Samtidig mangler vi en effektiv
instans, der sgrger for at virksomhederne overholder lovgivning og retningslinjerne. Det er en farlig
cocktail for danske unge.

Unge bevaeger sig i hgj grad pa de sociale medier, hvor det svgmmer med tilbud om "at drikke sig til
ridder fra kl. 10 om morgenen” eller tilbud om +16 fester. Det gger drikkepresset pa den danske ung-
dom, der i forvejen har et forbrug, hvor de risikerer at komme til skade, blive udsat for vold eller sex de
fortryder dagen efter.

§11, stk. 2 i lov om markedsfgring slar ellers fast, at markedsfgringen ikke ma vaere malrettet bgrn og
unge, og det er den eneste paragraf, der beskytter b@rn og unge mod markedsfgring af alkohol.

Alkohol & Samfund har fra 2017 til 2020 anmeldt 96 opslag pa Facebook, hvor vi har vurderet, at op-
slag enten har veeret i strid med markedsfgringsloven - hdndhaevet af Forbrugerombudsmanden - eller
i strid med Alkoholreklamenaevnets retningslinjer for markedsfgring af alkohol. | perioden 2017 til 2020
er der truffet afggrelse i flere sager hos Forbrugerombudsmanden og udstedt bgder til 12 virksomhe-
der paialt 447.000 kr.

Det er bekymrende, at Alkoholreklamenaevnet tager yderst fa sager op pa egen hand, og ud af de
mange klager, Alkohol & Samfund har sendt til Alkoholreklamenaevnet far vi ikke medhold i omkring
fire ud af ti klager.

Med rapporten haber Alkohol & Samfund at vise, at der er behov for, at virksomheder tager ansvar for
deres markedsfgring og handhaever den gaeldende lovgivning.

Alkohol & Samfund opfordrer desuden politikerne til, at den eksisterende lovgivning om markedsfgring
bliver opdateret, sa lovgivningen tager hgjde for den virkelighed unge faerdes i dag, og at lovgivningen
i langt hgjere grad beskytter bgrn og unge mod et gget drikkepres.

|da Fabricius Bruun
Direktgr, Alkohol & Samfund.
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Hovedresultater

Underspgelsen viser, at:

Alkohol & Samfunds overvagning af Facebook for ulovlig markedsfgring af alkohol har fgrt til
96 klager i perioden 2017 til 2020.

Ud af de 96 klager, har Alkohol & Samfund sendt 55 klager til Forbrugerombudsmanden ved-
rgrende markedsfgring af alkohol, der malretter sig bgrn og unge. De 55 klager er fordelt pa 33
diskoteker.

Af de 55 klager til Forbrugerombudsmanden har 15 klager fgrt til politianmeldelser i perioden.
Politiet har udstedt bgder for i alt 447.000 kr. til i alt 12 virksomheder i perioden.

Fem diskoteker har vaeret gengangere (modtaget klager to gange) i perioden 2017 til 2020.

47 af de 96 klager har Alkohol & Samfund sendt til Alkoholreklamenaevnet.

Alkohol & Samfund har faet medhold i 64 % af forhold om brud pa Alkoholreklamenaesvnets
retningslinjer for alkoholmarkedsfgring. Det har medfgrt, at Alkoholreklamenaevnet har udtalt
kritik til 19 diskoteker.

Alkohol & Samfund afventer stadig afggrelser i seks sager hos Alkoholreklamenasvnet.

Forbrugerombudsmanden og Alkoholreklamenaevnet har samlet 10 markedsfgringsrad til virksomheder, der mar-
kedsfarer for fester og drikkevarer pa sociale medier.

1.

* Markedsfgringsloven § 11, stk. 2. ** Retningslinjer for markedsfgring af alkohol § 6, stk. 2

10 ALKOHOLMARKEDSF@RINGSRAD
TIL DISKOTEKER OG NATKLUBBER

Ingen markedsfgring af alkohol rettet mod b@rn og unge, fx i sammenhaeng med 16+ fester, studen-
terfester eller gvrige ungdomsfester, hvor deltagerne kan veere under 18 ar*.

Brug ikke billeder af bgrn og unge i alkoholmarkedsfgringen - Personer, der anvendes i markedsfgring
af alkohol, skal vaere mindst 25 ar**.

Prismarkedsfgring er tilladt, men det er ikke tilladt at opfordre til umadeholdent forbrug - fx er "Drik 10
shots inden kl. 23" eller "Kan du drikke 5 fadgl?" ikke tilladt.

Sprogbrug, farver og tegninger i markedsfgringen ma ikke appellere til bgrn og unge, ogséa selvom
malgruppen er en anden.

Det er ikke tilladt at bruge udtryk som "fri bar”, "happy hour” eller "pubcrawl" malrettet bgrn og unge.
Veer opmaerksom péa at markedsfgring af konkurrencer med alkohol ofte kan vaere fristende for bgrn
0g unge.

Placer ikke alkoholmarkedsfgring et sted, hvor bgrn og unge primzert faerdes — heller ikke pa websider,
hvor det primeaere publikum er bgrn og unge under 18 ar.

Oplys gerne at personer skal veere minimum 18 ar for at kgbe alkohol i baren.

Tag hensyn til den specifikke malgruppe - Jo yngre malgruppe, jo hgjere krav til beskyttelsesbehovet.
Alkoholmarkedsfgring skal altid overholde markedsfgringsloven og retningslinjer for markedsfgring af
alkohol.
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Introduktion

Alkohol & Samfund har i perioden 2017 til 2020 overvaget Facebook for diskotekers markedsfgring af
alkohol. Det er sket som led i et 3-arigt projekt vedrgrende beskyttelse af bgrn og unge mod alkohol-
markedsfgring, og projektet har veeret finansieret af Sundhedsstyrelsen.

Formalet med projektet var at reducere ulovlig markedsfgring af alkohol pa sociale medier rettet mod
bgrn og unge ved at dokumentere overtraedelser og manglende handhaevelse af markedsfgringslov-
givningen. Resultaterne af overvagningen viser, at der er behov for systematisk og rutinemaessig over-
vagning af sociale medier for at sikre handhzaevelse af loven, hvis bgrn og unge ikke skal eksponeres
for markedsfering af alkohol.

| Danmark har vi en liberal markedsfgringslovgivning. Markedsfgringsloven §11, stk. 2 siger om alko-
hol, at "Handelspraksis rettet mod bgrn og unge under 18 ar ma ikke indeholde omtale af, billeder af eller
henvisninger til rusmidler, herunder alkohol” (1). | praksis betyder det, at virksomheder ikke ma mar-
kedsfgre alkohol til unge under 18 ar. Det betyder, at markedsfgring af alkohol i fx "begivenheder” og
opslag pa Facebook ikke mé vaere malrettet studenterfester, ungdomsuddannelser eller +16-arrange-

menter. Derfor skal en aldersgraense pa 18 ar fremga tydeligt i markedsfgringen.

Danmark har to instanser, hvortil Alkohol & Samfund har sendt i alt 96 klager af brud pa lov og ret-
ningslinjer om markedsfgring af alkohol. Det er Forbrugerombudsmanden og Alkoholreklamenasvnet.

Forbrugerombudsmanden handterer klager, som vedrgrer brud pa lov om markedsfgring, hvor alkohol
er blevet markedsfgrt over for unge under 18 &r. Forbrugerombudsmanden kan ved behandling af
sager politianmelde lovovertreeder, som kan udstede bgder.

Alkoholreklamenasvnet har udviklet en retningslinje til branchen angdende markedsfgring af alkohol
og behandler klager. Ved klager hvor der er sket brud pa navnets retningslinjer, kan naevnet udtale
kritik og anmelde virksomheder til Forbrugerombudsmanden, men derudover har naevnet ingen befg-
jelser. Alkoholreklamenaevnet bestar fortrinsvis af repraesentanter fra alkoholindustrien og erhvervsli-
vet.

Naevnets retningslinjer er mere vidtgdende og detaljeret end lov om markedsfgring. Derfor har Alkohol
& Samfund klaget til neevnet i de tilfeelde, hvor der er opfordret til et stort forbrug og markedsfgring,
der i bredere forstand malretter sig bgrn og unge.

Forbrugerombudsmanden og Alkoholreklamenaevnet har samlet 10 gode rad til virksomheder vedrg-
rende markedsfgring af alkohol, som ses pa side 5.

Lov om markedsfgring

Forbrugerombudsmanden fgrer tilsyn med virksomheders overholdelse af markedsfgringsloven, her-
under ulovlig markedsfgring med omtale af alkohol i reklamer rettet mod mindrearige (4). Ved over-
treedelse af markedsfgringsloven kan det fgre til politianmeldelse og bgdestraf for virksomheden.

Alkohol & Samfund indberetter klager til Forbrugerombudsmanden, nar reklamerne overtreeder mar-
kedsfgringslovgivningen §3 om god markedsfgringsskik og §11, stk. 2 om markedsfgring rettet mod
bgrn og unge (1).
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LOV OM MARKEDSF@RING
God markedsfgringsskik

§ 3. Erhvervsdrivende skal udvise god markedsfgringsskik under hensyntagen til forbrugere, er-
hvervsdrivende og almene samfundsinteresser, jf. dog stk. 3.

Stk. 2. Handelspraksis rettet mod bgrn og unge, eller hvor bgrn og unge er szerligt sarbare over for
den pageaeldende handelspraksis, skal vaere udformet med saerlig hensyntagen til bgrns og unges
naturlige godtroenhed og manglende erfaring og kritiske sans, som bevirker, at de er lettere at
pavirke og nemmere at preege, jf. dog stk. 3.

Stk. 3. Hvis den pageeldende handelspraksis pavirker forbrugerens gkonomiske interesser, finder
kapitel 2 anvendelse i stedet for stk. 1 og 2. Safremt den pageeldende handelspraksis samtidig
strider mod hensyn, der ikke tilsigter at varetage forbrugernes gkonomiske interesser, herunder
hensyn til smag og anstaendighed, sikkerhed og sundhed eller andre hensyn, eller safremt den
pageeldende handelspraksis er reguleret af aftaleretten, finder stk. 1 og 2 anvendelse ved siden af
kapitel 2

Handelspraksis rettet mod bgrn og unge

§ 11. Handelspraksis rettet mod bgrn og unge under 18 ar ma ikke direkte eller indirekte opfordre
til vold eller anden farlig eller hensynslgs adfeerd eller pa utilbgrlig made benytte sig af vold, frygt
eller overtro som virkemidler.

Stk. 2 Handelspraksis rettet mod bgrn og unge under 18 &r ma ikke indeholde omtale af, billeder
af eller henvisninger til rusmidler, herunder alkohol.

De klager Alkohol & Samfund indberetter til Forbrugerombudsmanden, omhandler typisk overtraedelse
af markedsfgringslovens §11, stk. 2, hvor markedsfgringen indeholder omtale af billeder af eller hen-
visninger til rusmidler, herunder alkohol, samt er rettet mod bgrn og unge under 18 ar. | praksis er det
klager over markedsfgring i form af opslag eller begivenheder pa Facebook fra diskoteker og barer,
hvor der i markedsfgringen indgar alkohol uden en tydelig angivet aldersgraense pa 18 ar. Desuden er
det klager over markedsfgring af +16 ar begivenheder eller begivenheder malrettet ungdomsuddan-
nelser, der samtidig markedsfgrer alkohol.
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Alkoholreklamenasvnets retningslinjer

Alkoholreklamenaevnet er en kontrolinstitution, der behandler og afger klager vedrgrende brud pa naev-
nets retningslinjer for markedsfgring af alkohol. Alkoholreklamenaevnet er finansieret af Bryggerifor-
eningen og Vin & Spiritus Organisationen i Danmark, mens Bryggeriforeningen ogsa varetager sekre-
tariatsfunktionen (5).

Alkoholreklamenaevnets retningslinjer er udtryk for en ansvarlig selvregulering, og retningslinjerne skal
betragtes som et saet minimumskrav til erhvervsdrivende (6). Retningslinjerne er udformet efter for-
handlinger mellem branchen, Sundhedsministeriet og Forbrugerombudsmanden (7). Klagenaevnets
medlemmer bestar af repraesentanter fra Forbrugerradet Taenk, Bryggeriforeningen, Dansk Annoncegr-
forening, Dansk Erhverv, Kreativitet & Kommunikation, De Samvirkende Kgbmaend (DSK), HORESTA,
Vin og Spiritus Organisationen i Danmark (VSOD).

Alkohol & Samfund indberetter primeert klager til Alkoholreklamenaevnet, hvis markedsfgringen bliver
vurderet til at opfordre til et stort eller umadeholdent forbrug af alkohol jf. §3 stk. 2 eller §6, stk.1
malrettet bgrn og unge. | sager hvor Alkohol & Samfund far medhold i klagen vil Alkoholreklamenaev-
net som regel udtale kritik overfor virksomheden og bede om, at virksomheden retter op pa markeds-
fgringen.

Alkoholreklamenasvnets retningslinje §6 om markedsfgring malrettet bgrn og unge har en bredere
fortolkning af bgrn og unge, end Markedsfgringslovens §11, stk. 2. Derfor vil Forbrugerombudsman-
den i tilfaelde, hvor der i markedsfgringen kan vaere tale om malretning til bgrn og unge i en bredere
forstand oversende klagen til Alkoholreklamenaevnet. Alkoholreklamenaevnet uddyber om retningslin-
jen §6 om markedsfgring malrettet bgrn og unge:

".. at der ikke er fastlagt en absolut aldersgraense for begreberne bgrn og unge, nér der er tale om mar-

kedsfaring. Et naturligt udgangspunkt kan vaere 18 ar, som er myndighedsalderen og valgretsalderen.
De erhvervsdrivende skal dog veere opmaerksomme pa de situationer, hvor gruppen af b@rn og unge
aldersmeessigt ligger omkring 18 ar, f.eks. 15 til 21 ar. Sadanne situationer kan veere omfattet af disse
regler.” (8)

| bemaerkninger til §3 om markedsfgring, der opfordrer til et stort eller umadeholdent forbrug, uddyber
Alkoholreklamenaevnet:

"... markedsfgring, hvor der fx ved anvendelse af konkurrencer eller preemiering, hvor konkurrencen eller
preemieringen knytter sig til den enkelte gaests preestation i forhold til alkoholindtagelse. Tilbud, som
kreever eller opfordrer til indtagelse af alkohol inden for en sneever tidsmaessig ramme, kan — efter om-
steendighederne — ogsa blive betragtet som opfordring til stort eller umadeholdent forbrug. Prismar-
kedsfaring er ikke i sig selv i strid med retningslinjerne, men prismarkedsfaring kan indga som et ele-
ment i vurderingen af, hvorvidt markedsfgringstiltaget er i overensstemmelse med retningslinjerne.” (8)

Alkohol & Samfund har sendt klager vedrgrende overtreedelse af §3, stk. 2, hvor vi har vurderet, at
markedsfgringen opfordrer gaester til at drikke store maengder alkohol pa kort tid. Alkohol & Samfund
vil vurdere alkoholforbruget til at vaere stort eller umadeholdent, hvis virksomheden opfordrer til et
alkoholindtag pa over fem genstande pa en aften.
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ALKOHOLREKLAMENAVNETS RETNINGSLINJER

§1 Formalsbestemmelse

Stk. 1. Retningslinjerne har til formal at udfylde den retlige standard for god markedsfgringsskik og god erhvervsskik
for alkohol, jf. markedsfgringslovens § 3 og §4.

Stk. 2. Retningslinjerne har seerligt til formal at beskytte bgrn og unge. Derudover har retningslinjerne til formal at vaere
alment beskyttende over for forbrugerne.

§2 Anvendelsesomrade

Stk. 1. Retningslinjerne er en minimumsstandard.

Stk. 2. Retningslinjerne geelder for alle erhvervsdrivende, der markedsfgrer sig i Danmark.

Stk. 3. Retningslinjerne finder anvendelse pa markedsfgring af alle alkoholholdige drikkevarer indeholdende over 0,5
volumenprocent alkohol, jf. dog stk. 4.

Stk. 4. Ved markedsfgring over for bgrn og unge, jf. § 6, finder retningslinjerne anvendelse pa alle alkoholholdige drik-
kevarer uanset volumenprocent alkohol.

Stk. 5. Markedsfgring af alkoholholdige drikkevarer indeholdende 0,5 eller derunder volumenprocent alkohol ma ikke
kunne forveksles med eller markedsfgres sammen med alkoholholdige drikkevarer indeholdende over 0,5 volumenpro-
cent alkohol.

§ 3 Ansvarlig markedsfgring

Stk. 1. Erhvervsdrivende skal ved markedsfgring af alkohol udvise en ansvarlig adfaerd ved at tage seerligt hensyn til de
sociale, sundhedsmaessige og forbrugermaessige aspekter, der er forbundet med alkoholindtagelse.

Stk. 2. Markedsfgring af alkohol mé ikke opfordre til et stort eller umédeholdent forbrug.

Stk. 3. Markedsfgring af alkohol ma ikke fremstille afholdenhed eller moderat forbrug pa en nedsaettende made

§4 Markedsfgringens udformning og indhold

Stk. 1. Erhvervsdrivende skal udvise seerlig agtpagivenhed med hensyn til valg af savel reklamemiddel som markedsfg-
ringens indhold og udformning.

Stk. 2. Markedsfgring af alkohol ma ikke fremtraede eller virke patraengende, provokerende eller pa anden méde seerligt
overtalende.

Stk. 3. Markedsfgring af alkohol mé ikke give indtryk af, at et vist forbrug kan veere sundt, kan give succes eller kan for-
bedre forbrugernes mentale eller fysiske forméaen.

Stk. 4. Markedsfgring af alkohol skal udvise seerlig grad af papasselighed ved anvendelse af personer, hvis udtalelse
eller fremtraeden vil have en seerlig vaegt i kraft af personens position eller stilling i samfundet, herunder kendte perso-
ner.

Stk. 5. Markedsfgring af alkohol m4 ikke forbinde alkohol med aktiv sportsudgvelse.

Stk. 6. Markedsfgring af alkohol m4 ikke vise indtagelse af alkohol forbundet med risikofyldt adfaerd.

Stk. 7. Markedsfgring af alkohol mé ikke vise indtagelse af alkohol p& uddannelsesinstitutioner.

§ 5 Medie

Stk. 1. Retningslinjerne geelder, uanset hvilke medier den erhvervsdrivende anvender til markedsfgring af alkohol.

Stk. 2. Markedsfgring af alkohol ma ikke finde sted pa uddannelsesinstitutioner eller kollegier.

Stk. 3. Markedsfgring af alkohol m4 ikke finde sted pa arbejdspladser, med undtagelse af detailhandlen, hoteller, forly-
stelsesparker, restauranter, barer og lignende.

Stk. 4. | det omfang, der er givet bevilling eller lejlighedstilladelse til udskeenkning af alkohol pa de i stk. 2 og 3 anfgrte
steder, kan markedsfgring finde sted, sdfremt den begraenses til det praktisk ngdvendige.

§6 Born og unge

Stk. 1. Markedsfgring af alkohol m4, uanset hvilken form den antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammen-
haeng, der retter sig mod bgrn og unge.

Stk. 2. Markedsfgring af alkohol mé& kun anvende personer, herunder modeller, skuespillere og lignende, der er mindst
254ar.

Stk. 3. Markedsfgring af alkohol mé aldrig finde sted i det offentlige rum, i medier, eller i gvrig sammenhaeng, hvor pub-
likum primeert er bgrn og unge.

Stk. 4. Markedsfgring af alkohol mé aldrig vise rollemodeller eller anvende billeder, personer, tegneserier, animationer,
ikoner, influenter mv., der specielt appellerer til bgrn og unge.
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Overvagning af markedsfgring af alkohol

Alkohol & Samfunds overvagning af markedsfgring af alkohol foregar ved at screene diskoteker og
barers Facebook-sider systematisk. P& Facebook screener vi opslag og begivenheder for, om mar-
kedsfgringen af alkohol overholder den gaeldende markedsfgringslovgivning, samt retningslinjerne fra
Alkoholreklamenaevnet. Hvis vi finder et opslag eller begivenhed, som vi vurderer, er i uoverensstem-
melse med lovgivningen, indberetter vi tilfeeldet til en klageinstans. Klagen bliver sendt til enten For-
brugerombudsmanden eller Alkoholreklamenasvnet afthaengig af overtraedelsens karakter.

Der klages til Forbrugerombudsmanden i tilfaelde hvor:

e Markedsfgring af begivenheder/opslag indeholder markedsfgring af alkohol enten i begiven-
hedsbilledet eller teksten og henvender sig til unge fx pd ungdomsuddannelser.
e Begivenheder og opslag, der markedsfgrer alkohol og har en aldersgraense pa +16 ar.

Der klages til Alkoholreklamenaevnet i tilfeelde hvor:

e Markedsfgring af alkohol, der har en aldersgraense pa +18 ar, men henvender sig til unge fx
ungdomsuddannelser.

e Markedsfgring af alkohol, der opfordrer til et stort eller umadeholdent forbrug.

e Markedsfgring af alkohol, der fremstiller afholdenhed eller moderat forbrug pa en nedsaettende
made.

e Markedsfgring af alkohol, der ikke tager hensyn til sociale, sundhedsmaessige m.m. aspekter
ved alkoholindtagelse.

e Markedsfgring af alkohol, der finder sted pa arbejdspladser, uddannelsesinstitutioner eller kol-
legier.

Klagen vil dokumentere virksomhedens markedsfgring af alkohol ved et screenshot af begivenheden
eller opslaget. Derudover fremlaegger Alkohol & Samfund i klagen, hvilken lovgivning eller retningslinje,
vi mener, der bliver brudt i den givne markedsfgring. Se eksempler pa klager ved Alkoholreklamenasv-
net.
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Resultat af overvagning af markedsfgring af alkohol

Felgende afsnit praesenterer Alkohol & Samfunds resultater for overvagningen af markedsfgring af
alkohol pa Facebook for hele projektperioden fra 2017 til 2020. | perioden har Alkohol & Samfund kla-
get til Alkoholreklamenaevnet i forbindelse med markedsfgring fra 22 diskoteker og til Forbrugerom-
budsmanden i forbindelse med markedsfgring fra 33 diskoteker.

Tabel 1 viser en oversigt over Alkohol & Samfunds indsendte klager fra 2017 til 2020. 1 2017 og 2018
har Alkohol & Samfund primeert sendt klager til Forbrugerombudsmanden. | 2019 og 2020 er der sendt
klager til bade Forbrugerombudsmanden og Alkoholreklamenaevnet. | alt er der sendt 55 klager til For-
brugerombudsmanden og 41 klager over markedsfgring af alkohol til Alkoholreklamenzevnet.

Tabel 1 Oversigt over antal klager indsendt af Alkohol & Samfund fra 2017 til 2020

Anmeldt til 2017 2018 2019 2020 | alt
Forbrugerombudsmanden 13 9 6 27 55
Alkoholreklamenavnet 1 42 14 22° 41°
Klager i alt 14 13 20 49 96
@De 4 sager er oversendt fra Forbrugerombudsmanden i 2017 og 2018
bHeraf indgdr 11 sager oversendt fra Forbrugerombudsmanden
¢ Seks klager er endnu ikke behandlet hos Alkoholreklamenasvnet

Covid-19 og betydning for overvagning

| foraret 2020 betgd samfundsmitten med Covid-19 og de indfgrte restriktioner, at diskoteker og barer
matte lukke ned. Derudover har der veeret bestemte lukketider i Igbet af sommeren og efterdret. Re-
striktionerne har haft betydning for markedsfgring af alkohol pa begivenheder og opslag pa Facebook.
Alkohol & Samfund har set faerre begivenheder og opslag fra diskoteker og barer siden foraret 2020.
Arsagen til det ggede antal af sager i 2020 skyldes en systematisk screening af Facebook i starten af
aret, der inkluderer markedsfgring fra oktober 2019 og frem.

Afggrelser ved Forbrugerombudsmanden

Tabel 2 viser en oversigt over afggrelser i klager ved Forbrugerombudsmanden fra 2017 til 2020. | alt
er 55 klager over markedsfgring fordelt pa 33 forskellige diskoteker, hvoraf fem diskoteker gar igen i
perioden. | 2020 er et diskotek blevet politianmeldt pa baggrund af 12 klager fra Alkohol & Samfund
om ulovlig markedsfgring af alkohol. | perioden er fem sager blevet lukket, da der ikke har veeret bevis
for overtreedelse samt én sag, hvor man ikke har kunne fastsla, hvem der stod bag markedsfgringen.
15 diskoteker er blevet politianmeldt, hvoraf 10 diskoteker har modtaget bgdeforlaeg. En stor del af
klagerne er blevet oversendt til Alkoholreklamenaevnet i perioden.

Markedsfgringsloven er snaever i bedgmmelsen af, om markedsfgring af alkohol henvender sig til bgrn
og unge. Derimod har Alkoholreklamenaevnets retningslinjer en bredere fortolkning af, hvornar mar-
kedsfgring henvender sig til bgrn og unge. Derfor vil Forbrugerombudsmanden oversende klager til
Alkoholreklamenaevnet, nar de ikke kan samle bevismateriale nok til en sag hos politiet, men hvor de
vurderer, at der kan veere tale om markedsfgring malrettet bgrn og unge. En stor del af klagerne hos
Forbrugerombudsmanden har fgrt til politianmeldelser, hvor den endelige domskendelse afventes i
flere af sagerne. Sagsbehandlingstiden hos Forbrugerombudsmanden er lang, og der kan derfor ga
op til flere ar fra Forbrugerombudsmanden har modtaget klagen og til, at virksomheden bliver anmeldt

Side 11 af 24



til politiet og til sidst kan f& en bgdestraf. Ifglge Forbrugerombudsmanden skyldes det, at de skal ind-

samle bevismateriale og udarbejde en sag til bevisfgrelse.

Tabel 2 Typen af afggrelser ved Forbrugerombudsmanden 2017 til 2020

Afgogrelse i sagen Antal klager Antal diskoteker
Sag lukket 5 5
Politianmeldt — afventer politiet 16 5
Oversendt til Alkoholreklamenaevnet 19 15
Hgringsbrev 1 1
Frifundet 1 1
Politianmeldt — udstedt bedeforlaeg 12 10

| alt 55 382

@Fem diskoteker er gengangere i perioden.

Boder

| perioden fra 2017 til 2020 er i alt 17 diskoteker blevet politianmeldt for ulovlig markedsfgring. Hvoraf
15 diskoteker er blevet politianmeldt efter en klage fra Alkohol & Samfund. Ved sager der politianmel-
des, kan der falde en bgdestraf i sagen. Bgdestraffen vil typisk vaere pa 10.000 kr. pr. opslag pa Face-
book. Derfor er der i sager udstedt bgder pd op til 130.000 kr. | perioden 2017 til 2020 er der i alt
udstedt bgder pd 447.000 kr. fordelt pa 11 diskoteker og ét eventbureau. | tabel 3 ses en opggrelse
over bgder udstedt af politiet grundet ulovlig markedsfgring af alkohol. Mange sager har veeret indkla-
get tilbage i 2017 og 2018, hvor der fgrst er faldet dom og udstedt bgdestraf i 2020.

Tabel 3 Oversigt over politianmeldte virksomheder og bgdestraf

Virksomhed Klage indsendt Bgdestraf
Buddy Holly, Struer 2020 20.000 kr.
Crazy Daisy, Neestved 2019 30.000 kr.
Havana, Varde 2019 60.000 kr.
Crazy Daisy, Haderslev 2018 60.000 kr.
Zwei Grosse Bier Bar (Zgbb Silkeborg Aps), Silkeborg 2018 10.000 kr.
Diskotek One (Laki Dance Aps), Fredericia 2017 30.000 kr.
TemaBar, Vejle 2017 50.000 kr.
Mona, Maribo 2017 10.000 kr.
TemaBar, Viborg 2017 10.000 kr.
Dr. Emils Laboratorium, Marienlyst 2017 25.000 kr.
Eventbureau (ophgrt), Kgbenhavn ] 12.000 kr.
The Gap, Aalborg . 130.000 kr.
| alt 447.000 kr.

3 Klage indsendt af Alkoholreklamenaevnet efter klage fra privatperson.
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Afggrelser ved Alkoholreklamenasvnet

Tabel 4 viser Alkohol & Samfunds klager sendt til Alkoholreklamenaevnet i perioden 2017 til 2020 ved-
rgrende markedsfgring af alkohol. Alkohol & Samfunds klager til Alkoholreklamenaevnet handler oftest
om diskotekers overtreedelse af §3, stk. 2 0og § 6, stk.1.

Alkohol & Samfund har faet medhold i 71 % af klagerne, hvor markedsfgringen har veere et brud pa §6,
stk.T markedsfgring malrettet bgrn og unge.

Alkohol & Samfund far medhold i 50 % af klager vedrgrende brud pa § 3, stk. 2, der omhandler opfor-
dring til et stort eller umadeholdent alkoholforbrug. Dermed er der oftest uoverensstemmelse mellem
Alkohol & Samfunds og Alkoholreklamenaevnets vurdering af et muligt brud pa §3 stk. 2 om opfordring
til et umadeholdent forbrug.

Tabel 4 Afggrelser i klager ved Alkoholreklamenaevnet fordelt pa klagens indhold - 2017 til 2020

. - Klagers o
Retningslinje indhold Medhold %

§ 3, stk.1: Erhvervsdrivende skal ved markedsfgring af alkohol udvise en
ansvarlig adfeerd ved at tage seerligt hensyn til de sociale, sundheds- 9 . 50
maessige og forbrugermaessige aspekter, der er forbundet med alkohol-
indtagelse.
§ 3, stk. 2: Markedsfgring af alkohol ma ikke opfordre til et stort eller

o 16 8 50
umadeholdent forbrug.
§ 4, stk. 2: Markedsfgring af alkohol ma ikke fremtraede eller virke pa- 2 2 100

traengende, provokerende eller pa anden made seerligt overtalende.

§ 4, stk. 3: Markedsfgring af alkohol mé ikke give indtryk af, at et vist for-
brug kan vaere sundt, kan give succes eller kan forbedre forbrugernes 1 0 0
mentale eller fysiske formdaen.

§ 5, stk. 2: Markedsfgring af alkohol ma ikke finde sted pa uddannelses-

institutioner eller kollegier. 1 1 100

§ 6, stk.1: Markedsfgring af alkohol m4, uanset hvilken form den anta-
ger, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenhaeng, der retter sig 21 15 71
mod bgrn og unge.

§ 6, stk. 2: Markedsfgringen ma aldrig anvende personer, der pa grund
af deres unge udseende giver indtryk af, at unge mennesker drikker alko- 1 1 100
holholdige drikkevarer. (Retningslinjer 2019)

§6, stk. 3: Modeller, skuespillere og lignende, der anvendes i markedsfg-

ringen, skal veere, og se ud til at vaere, mindst 25 ar. (Retningslinjer 2019) 1 1 100

I alt 452 29 64

a Markedsfgringen kan overtraede flere retningslinjer, derfor kan en klage optraede flere gange i tabellen. Seks sager er
endnu ikke behandlet hos Alkoholreklamenaevnet og indgar derfor ikke i opgerelsen.
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Eksempler pa afggrelser ved Alkoholreklamenasvnet

| afsnittet praesenteres eksempler pa klager sendt til Alkoholreklamenaevnet, hvor Alkohol & Samfund
henholdsvis har faet medhold og sager, hvor der ikke har vaeret medhold. Der er to eksempler pa klager
om markedsfgring, der opfordrer til et stort eller umadeholdent forbrug, samt to eksempler pa mar-
kedsfgring malrettet bgrn og unge.

Opfordring til et stort eller umadeholdent forbrug

Oktoberfest

Alkohol & Samfund klagede til Alkoholreklamenasvnet d. 29. maj 2020 angdende begivenheder pa Fa-
cebook hos Beta House i Grenaa (10). Den fgrste drejede sig om en “"Oktoberfest”. Markedsfgringen
pa Facebook fremgar af figur 1.

Figur 1 Beta House i Grenaa markedsfgring pa Facebook

'"OKTOBERFEST *

Kalder alle ol fans og andre festaber 1l 48 5&
"Jawohl jawohl jawohl

Wir trinken Alkohol

Wir haben keine Wasser so

wir trinken Alkohol"

X HELE NATTEN
» DOBBELT OP PA ALT PAFAD !
[

l, Keb fx 1 x 0,5 Tuborg pilsner og fa 2 111 & ="

KLAR PA EN UDFORDRING?

» Hvor hurtigt kan du og fem venner mon bunde 4 liter gl?

- Det finder vi ud af denne weekend nar vi finder vores BongZilla frem &
|

l, KUN 300 KR.

X Alle hold der gennemfgrer inden kl. 01 er med i konkurrencen om 1 fla-
ske Smirnoff Vodka m. 1 mixer !l

X KI. 22-00
= Billig bar og gratis entré !
X KI. 00

GRATIS ENTRE TIL ALLE | LEDERHOSEN ELLER TYROLERKJOLE! =

Alkohol & Samfund vurderer, at diskoteket Beta House Grenaa overtraeder retningslinje §3, stk. 2 om,
at markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer ikke ma opfordre til et stort eller umadeholdent for-
brug i teksten:

"Hvor hurtigt kan du og fem venner mon bunde 4 liter gl? - Det finder vi ud af denne weekend nar vi finder
vores BongZilla frem "

| Alkoholreklamenaevnets afggrelse gav naevnet Alkohol & Samfund medhold i dette, da geesterne op-
fordres gennem konkurrence til at drikke alkohol samtidig med, at gaesterne opfordres til at drikke
hurtigt. Dermed vurderes denne begivenhed at opfordre til et umadeholdent forbrug, hvilket er en over-
treedelse af § 3, stk. 2.
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Byt et juletree til en flaske vodka
| en klage til Alkoholreklamenaevnet fremlagde Alkohol & Samfund Crazy Daisy Aars’ Facebook-begi-
venhed "Byt 1 Juletree til 1 flaske vodka” (11). | figur 2 fremgéar markedsfgringen pa Facebook.

Figur 2 Crazy Daisy i Aars markedsfgring pa Facebook

T BYT 1JUL
--.FL SMIRNOFF VODKA 55

) KOM 3 MAND MED 1 TR/ INDEN KL 24 - OG BYT TIL1FL. SMIRNOFF /s

Byt 1 Juletrae til 1 flaske Vodka.

af Crazy Daisy Aars

W Interesseret v Deltager

Lerdag den 4. januar 2020 ki. 23.00-00.00

- Cra-, Da|<, Aars

Om Debat

0 deltog - 44 har vist interesse

Detaljer

Traditionen tro er der Forste Lardag i Januar, Byttedag ;-)

Kom 3 mand med 1 julefra inden ki 24 & byt til 1 fl. Smimoff Vodka.
Ligeledes er der Snerydning, sa du kan fa 1 stor Julebryg for kun 20kr hele
natten.

Det er satme da noget ;-)

Alkohol & Samfund vurderede at markedsfgringen opfordrede til et stort eller umadeholdent forbrug.
Argumentationen lgd p3, at tre mennesker om en flaske Smirnoff Vodka (70 cl, 37,5 %), svarer til 17,5
genstande, hvilket er 5,8 genstande pr. person. Derfor mente Alkohol & Samfund, at Crazy Daisy i Aars
overtraeder retningslinjen §3, stk. 2 om, at markedsfgring af alkoholholdige drikkevare ikke méa opfor-
dre til et stort eller umadeholdent forbrug.

Alkoholreklamenaevnet afgjorde, at markedsfgringen ikke er i strid med § 3 stk.2. Neevnets begrun-
delse var fglgende:

"I markedsfa@ringen opfordres geesterne til at medbringe et juletrae, som kan byttes til en flaske Smirnoff
Vodka. Smirnoff Vodka er spiritus, der typisk er 70cl med 37,5% alkohol. Prismarkedsfaring af tilbud
indeholdende alkohol er ikke i sig selv i strid med retningslinjerne for markedsfaring af alkoholholdige
drikkevarer. Det er Neevnets vurdering, pa baggrund af markedsfgringsmaterialet, at der ikke opfordres
til et stort eller umadeholdent forbrug, da det ma leegges til grund, at flasken med spiritus kan deles
mellem flere geester end de 3 geester, der medbringer juletreeet. Naevnet vurderer derfor, at der ikke er
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grundlag for at udtale kritik af det markedsfarte reklamemateriale i opslaget pa Facebook vedrgrende
arrangement pa Crazy Daisy Aars.” (11)

Markedsfgring af alkohol malrettet bgrn og unge

Valentinefest

Alkohol & Samfund vurderede et andet begivenhedsopslag pa Facebook fra Beta House i Grenaa. Mar-
kedsfgringen var en “Valentine-fest”, hvor der i begivenhedens topbillede stod "Will you be my Drinking
Buddy?”. | figur 3 fremgéar Beta House Grenaas markedsfgring pa Facebook (10).

Figur 3 Beta House i Grenaa markedsfgring pa Facebook

JEG KAN

MASKE
OVERTALES

Q@ QP Valentine Weekend @ QP

Single and ready to mingle?

- Klistermaerker uddeles i garderoben!

@ Grgn - Ta’ mig! Jeg er maks klar!

@ Gul - Jeg kan maske overtales. &

@ Rad - Jeg er optaget, men klar pa at feste!

Kl. 22-00

&/ Gratis entré

« Billig bar

Aldersgrasnse: 18+

I, Husk gyldigt ID / Pas eller kerekort!

@ QP BOOKETBORD @ Q@
, Via vores Facebook side {J

@ BE MY VALENTINE PAKKEN @
1 flaske Cuba Strawberry

2 x Sprite

12 x Smirnoff Ice Tropical

1 flaske Sma Sure Bubble Gum

6 x entré
=1.000 kr. & (spar 800 kr. 1)

Arets farste 1621

#Vinterferie!!!

Torsdag i vinterferien slar vi igen derene op til en omgang 16+ fest pa Beta
House!

Dgrene &bner kl. 22.00 og der bliver med garanti gang i dansegulvet, nar
vores DJ spiller op til fest!

» 16+: KI. 22-02

» Dgrene lukker kl. 23.00 for 16+

L, Alle under 18 ar skal veere inde inden kl. 23. og forlade Beta igen kl. 02
» Entré: 100kr.

- Bemeerk at det ikke er muligt at opbevare tasker i garderoben!

»Husk gyldigt billed 1D

I, kerekort, pas eller legitimationskort fra kommunen.
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Begivenheden henvender sig i teksten bade til +16-drige og angiver en aldersgreense pa +18 ar. | op-
slaget reklamerer diskoteket for alkohol i samme opslag. Alkohol & Samfund vurderer derfor et brud
pa markedsfgringslovens §11, stk. 2 om, at handelspraksis rettet mod bgrn og unge under 18 ar ikke
ma indeholde omtale af, billeder af eller henvisninger til rusmidler, herunder alkohol. Alkohol & Sam-
fund sendte en klage til Forbrugerombudsmanden, der valgte ikke at tage sagen op og oversendte
derfor klagen til Alkoholreklamenaevnet.

Alkoholreklamenaevnets afggrelse gav Alkohol & Samfund medhold i klagen. Alkoholreklamenasvnet
skrev i afggrelsen: "I markedsfgringsmaterialet fremgar det, at der er en aldersgraense pa 18 ar, men
samtidig er markedsfgringsmaterialets malgruppe +16 arige. Derudover fremgar det af teksten og bille-
det med teksten "Will you be my valentine Drinking Buddy?” at der er tale om markedsfgring af alkohol,
der rettes mod unge +16 arige. Det er pa den baggrund Neaevnets vurdering, at markedsfgringen er i strid
med retningslinjernes § 6, stk. 1. Neevnet udtaler kritik af Beta House Grenaas markedsfgring og forven-
ter, at Beta House Grenaa fremadrettet indretter markedsfa@ringen i overensstemmelse med Alkoholre-
klamenaevnets retningslinjer for markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer.” (10)

Gymnasiefest

Alkohol & Samfund indsendte en klage af Infinity Clubs (Ringsted) markedsfgring af en begivenhed pa
Facebook fra d. 21. februar 2020. | begivenhedens titel og af begivenhedsteksten fremgar det, at Infi-
nity Club Ringsted henvender sig til gymnasieelever pa ZBC. ZBC er en uddannelsesinstitution i Ring-
sted med 10. klasse, EUD, EUX, HHX og HTX (12). Elever pd ZBC ma derfor antages at veere unge fra
15til 18 &r. | figur 6 fremgar markedsfgringen af begivenheden pa Facebook. Diskoteket reklamerer i
samme opslag med jagerbombs, drinks, spiritus og shots. | begivenhedens topbillede er logoet fra
Jagermeister, samt titlen "Deer & Beer - ZBC Afterparty”. Se markedsfgringen nedenfor i figur 4.

Infinity Club angiver en aldersgraense pa 18 ar, men da de henvender sig til ungdomsinstitutionen i
bade titel, topbillede og opslag, mente Alkohol & Samfund, at diskoteket overtraeder markedsfgrings-
loven §11, Stk. 2. Sagen blev oversendt fra Forbrugerombudsmanden til Alkoholreklamenaevnet.

Alkoholreklamenaevnet afgjorde, at der ikke var tale om markedsfgring til bgrn og unge. | afggrelsen
skriver Neevnet: "I markedsfgringsmaterialet henvender diskoteket Infinity Club Ringsted sig til elever
fra ZBC. ZBC er en uddannelsesinstitution i Ringsted med 10. klasse, EUD, EUX, HHX og HTX. Diskote-
kets markedsfgring er derfor rettet mod elever, der almindeligvis er i aldersgruppen 15 til 19 ar. Diskote-
kets markedsfaring angiver samtidig en aldersgreense pa 18 ar, hvilket signalerer, at arrangementet er
for elever over 18 ar.

Det er Neevnets vurdering, at markedsfgringsmaterialet ikke er i strid med retningslinjerne for mar-
kedsfgring af alkoholholdige drikkevarer § 6, stk. 1. Neevnet udtaler ikke kritik.” (12)
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Figur 4 Infinity Club i Ringsted markedsfgring pa Facebook

RINGSTED AFTERPARTY! Som altid fylder de klubben med vilde
festglade mennesker.

Derudover seetter vi gang i vores DOBBELT OP koncept!

Resten af februar er der dobbelt op pa Jagermeister!

Kgb 1 alm. drink ? FA 2

Kgb 1 dobbelt drink ? FA 2!

keb 1 jagerbomb? FA 21!

23:00-01:00

+ Entré pris - 50,-

+ 18 + (Husk gyldigt billede ID)

+ Underetagen Abner 23:00

« Dress To Impress (Vi forbeholder os retten til at afvise i deren hvis dette
ikke er opfyldt)

¥ X BORD BOOKING ¥ X

B 4292 7866

» SMS

» Skriv pd Facebook

Book bord nu, og spring keen over!

SMALL : 895,- (veerdi 1700 kr.)
2x alm spiritus

2 L mixer

4x entre og garderobe

MEDIUM : 1395,- (veerdi 2400 kr.)
3x alm spiritus

3 L mixer

6x entre og garderobe

LARGE : 2595, - (veerdi 3700 kr.)

4x alm spiritus

4 L mixer

1x shots

8x entre og garderobe

LUKSUS : 4595,- (veerdi 7300 kr.)

1x 3 L ciroc

5 L mixer

2x shots

1x Moet, 75 cl

10x entre og garderobe

X Vi forebeholder os retten til at eendre prisen pa events aftener X

XX FOLGOS X X
Instagram - Infinity_Club_Ringsted
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Opsummering

Alkohol & Samfund har sendt 55 klager til Forbrugerombudsmanden og 41 til Alkoholreklamenaevnet
vedrgrende markedsfgring af alkohol i perioden 2017 til 2020. | alt er 17 diskoteker blevet politian-
meldt, og tilsammen er der udstedt bader pa 447.000 kr. til 11 diskoteker og ét eventbureau. Alkohol
& Samfund har faet medhold i 29 forhold om brud pa Alkoholreklamenasvnets retningslinjer for alko-
holmarkedsfgring. | disse sager har Alkoholreklamenaevnet udtalt kritik og bedt baren eller diskoteket
om at rette op pad deres markedsfgring. | 16 sager har Alkohol & Samfund ikke faet medhold i klagen,
da Alkoholreklamenaevnet har vurderet, at der ikke er sket et brud pa retningslinjerne. Alkohol & Sam-
fund sender klager i tilfeelde, hvor det vurderes, at der kan vaere brud pa retningslinjerne, men som det
fremgar af afggrelserne, vil det ikke altid veere svarende til Alkoholreklamenaevnets vurdering. Alkohol
& Samfund afventer stadig afggrelse i seks sager hos Alkoholreklamenaevnet.

Diskussion
| felgende afsnit vil lovgivningen om markedsfgring af alkohol og den méade hvorpa markedsfgringen
overvages og sanktioneres pa blive diskuteret.

Radio- og fjernsynsloven

| Danmark er forbrugere beskyttet mod alkoholmarkedsfgring pa tv og i radio gennem bekendtggrel-
sen om reklamer og sponsorering under lov om Radio- og fjernsynsvirksomhed (13). Mindreérige er
beskyttet i bekendtggrelsens §5, der siger: “Reklamer i radio og fijernsyn for alkohol, leegemidler samt
kosttilskud ma ikke placeres i tilknytning til programmer henvendt til mindrearige.” Derudover indeholder
bekendtggrelsen en raekke regler, der blandt andet indebeerer, at reklamer ikke ma tilskynde til et uma-
deholdent alkoholforbrug eller fremstille indtagelse af alkohol som bidragende til succes pa det soci-
ale eller seksuelle omrade. Se Reklamebekendtggrelsen i nedenstéende faktaboks.

REKLAMEBEKENDTGO@RELSEN

§ 5. Reklamer i radio og fjernsyn for alkohol, leegemidler samt kosttilskud ma ikke placeres i tilknytning til
programmer henvendt til mindredrige.

Produkter og tienesteydelser m.v.

§ 12. Reklamer i radio og fjernsyn og on demand audiovisuelle medietjenester for alkoholholdige drikke-
varer skal overholde fglgende regler:

1) De ma ikke henvende sig til mindredrige og ma isaer ikke vise mindredrige, der indtager disse drikke-
varer.

2) De mé ikke forbinde indtagelse af alkohol med ggede fysiske praestationer eller bilkgrsel.

3) De mé ikke skabe det indtryk, at indtagelsen af alkohol bidrager til succes pé det sociale eller seksu-
elle omrade.

4) De ma ikke antyde, at alkohol har terapeutiske egenskaber, at den virker stimulerende eller beroli-
gende, eller at den kan bruges til at Igse personlige konflikter med.

5) De ma ikke tilskynde til umadeholden indtagelse af alkohol eller fremstille afholdenhed i et negativt
lys.

6) De maé ikke fremhaeve drikkevarernes hgje alkoholprocent som en positiv egenskab.
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Reklamebekendtggrelsen for reklamer i radio og fjernsyn ligner derfor i hgjere grad Alkoholreklame-
naevnets retningslinjer, der favner bredere end Markedsfgringslovens §11, stk. 2.

Sociale medier har dog i hgj grad mange af de samme virkemidler som reklamer i radio og tv. Derfor
er lovgivningen ikke fulgt med den nye digitale virkelighed, hvor seerligt unge bruger meget tid pa de
sociale medier (3).

Markedsfgring foregar i stigende grad pa de sociale medier og andre digitale platforme pa grund af
mulighederne for hurtigt og billigt at né ud til et bredt publikum (3). P& de sociale medier er de danske
unge ikke beskyttet mod alkoholmarkedsfering, da Markedsfgringsloven kun i ringe grad begraenser
markedsfgringen.

Manglende lovgivning af alkoholmarkedsfgring er et problem, da undersggelser viser, at eksponering
af alkoholreklamer seerligt pavirker de unges alkoholforbrug (3). Eksponeringen gger risikoen for et
@get alkoholforbrug i maengde og frekvens hos unge, og @ger risikoen for tidligere alkoholdebut (14).

P& de sociale medier kan virksomheder malrette deres kommunikation direkte mod potentielle kunder
samt engagere dem ved hjeelp af brugergeneret indhold som reposting og kommentarer (3). Alkohol-
markedsfgring findes i mange former pa de sociale medier fx som alkoholpromovering i Facebookbe-
givenheder eller konkurrencer og deling af 'stories’ pa Instagram. Dermed bliver det svaerere for for-
brugere at opfange, hvornar de udsaettes for markedsfgring.

Derfor anbefaler Alkohol & Samfund, at markedsfgringsloven bliver skaerpet, sdledes at lovgivning for
markedsfgringen pa sociale medier indeholder samme begraensninger som i Reklamebekendtggrel-
sen om alkoholmarkedsfgring pa tv og i radio.

Regulering af markedsfgring i nordiske lande

| Danmark har vi en liberal markedsfgringslovgivning sammenlignet med andre lande i Europa. Lov-
givningen begraenser kun i meget ringe grad hvor, hvornar eller hvordan der bliver markedsfgrt for
alkohol. | tabel 5 fremgar reglerne for markedsfgring af alkohol i andre nordiske lande.

| Island og Norge er der totalt forbud imod at markedsfgre alkohol overfor forbrugere pa alle platforme
(15). 1 Sverige og Finland er det ulovligt at markedsfgre steerk alkohol (17, 19). Derudover er der i Sve-
rige et forbud mod markedsfgring til bgrn og unge under 25 ar (3). 1 2015 blev Finland det fgrste land
til at forbyde reklamer for alkohol pa sociale medier (3). Dermed er vores nordiske naboer laengere
fremme, nar det kommer til at beskytte bgrn og unge mod alkoholmarkedsfgring. Ud fra Alkohol &
Samfunds overvagning er der belaeg for, at der skal vaere en strammere markedsfgringslovgivning for
at beskytte bgrn og unge. En befolkningsundersggelse fra 2019 viser, at 41 % af danskerne synes, det
er et godt forslag at indfgre forbud mod alkoholreklamer (16).
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Tabel 5 Nordiske landes regulering af alkoholmarkedsfgring (21):

Ll Nationalt TV Prlnt-et Biografer Internet Soclgle
Platform medier medier
D(a1n3m§)rk Restriktioner Selvregulering Selvregulering Restriktioner Selvregulering

Restriktioner Restriktioner Restriktioner Restriktioner
S\:;?e Forbud
Forbud for Forbud for Forbud for Forbud for
spiritus spiritus spiritus spiritus

N((:rsg)e Forbud Forbud Forbud Forbud Forbud

Restriktioner for | Restriktioner for | Restriktioner for | Restriktioner for | Restriktioner for

Finland alkohol under alkohol alkohol under alkohol alkohol

(19) 5,5% under 5,5% 55% under 5,5% under 5,5%

Forbud for Forbud for Forbud for Forbud for Forbud for
Spiritus Spiritus spiritus spiritus spiritus
Is(lza;)d Forbud Forbud Forbud Forbud Forbud

Selvregulering af markedsfgring

Resultaterne af Alkohol & Samfunds overvagning viser, at der i fire ud af ti tilfeelde er divergerende
opfattelser mellem interesseorganisationen og Alkoholreklamenaevnet i klagesager af, hvad der er
brud pa Neevnets retningslinjer for markedsfgring af alkohol.

World Health Organization (WHO) og den Europaeiske Kommission slar fast, at selvregulering af mar-
kedsfgring - altsa nar alkohol- og restaurationsbranchen selv skal regulere fx markedsfgring af deres
produkter - ikke er effektivt til at beskytte bgrn og unge mod markedsfgring (3, 22).

WHO anbefaler, at overvagning af alkoholmarkedsfgring bgr forega i en uafhaengig instans eller et
statsapparat, hvor overvagning foregar systematisk og rutinemaessigt (22).

Alkohol & Samfund anbefaler derfor, at der bliver indfgrt mere restriktive regler for markedsfgring af
alkohol. Seerligt nér et forbud eller omfattende restriktioner for alkoholmarkedsfgring er ét af de tre
mest omkostningseffektive tiltag for at imgdega et skadeligt forbrug af alkohol, ifglge WHO (3, 23).

Alkoholreklamenaevnet kan alene udtale kritik, men har ikke yderligere befgjelser til at begraense disko-
teker og virksomheders markedsfgring af alkohol.

WHO anbefaler, at effektiv handhaevelse bgr omfatte konsekvenser som at lukke hjemmesider og blo-
kere indhold og profiler pa sociale medier (3).

Samtidig viser Alkoholreklamenaevnets arsberetninger, at naevnet sjeeldent tager sager op af egen
drift. Siden 2017 har Alkoholreklamenaevnet kun taget tre sager af egen drift.
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Alkohol & Samfund vurderer derfor, at der er mangel pa en effektiv instans, der systematisk og rutine-
maessigt overvager for markedsfgring af alkohol. Derudover er der lang behandlingstid hos Forbruger-
ombudsmanden, der kan ga op til flere ar fra Forbrugerombudsmanden modtager klagen til, at de evt.
politianmeldes, og der falder dom i sagerne. Dermed er der ingen umiddelbar konsekvens for de di-
skoteker og virksomheder, der overtraeder lovgivningen og Alkoholreklamenaevnets retningslinjer.

Perspektivering

Influencers er fulde rollemodeller for de unge

De seneste ar er markedsfgring rykket fra mediekanalerne tv, radio, aviser og ud pa sociale medier
som fx Facebook, Instagram, TikTok og Snapchat. Dette udfordrer forebyggelsen af unges alkoholfor-
brug, da iszer mange unge anvender disse platforme.

Undersg@gelser viser, at unge i hgjere grad bliver pavirket af influencers pa sociale medier, da de unge
knytter et seerligt band og ser influenceren som en ven eller bekendt, fordi de kommer helt taet pa
influencerens hverdagsliv (3). Derfor er unge mere letpavirkelige, ndr en influencer markedsfgrer et
produkt.

Forbrugerombudsmanden har arbejdet for at ggre influencers opmaerksom p4, at det skal veere tyde-
ligt, ndr de reklamerer pa sociale medier (24). Da influencers ofte deler billeder fra deres hverdagsliv,
vil der i mange tilfeelde veere tale om almindelige opslag, hvor alkohol bliver portreetteret positivt. Her
er der ikke tale om reklamer, men derfor kan influencers stadig vaere med til at gge drikkepresset, isaer
hvis influenceren har et yngre publikum péa deres kanaler.

Alkohol & Samfund foretog i 2020 en stikprgve blandt 25 populaere influencers pa Instagram. | stik-
preven screenede vi de seneste 60 billeder pa influencernes profiler for alkohol.

Vi fandt, at der pa profilerne i gennemsnit var 3,4 billeder af alkohol. | stgrstedelen af tilfaeldene var
alkohol portraetteret positivt. Ingen af billederne havde sundhedsmaessige advarsler i tags eller i tekst
som fx #drikansvarligt eller en advarsel om, at man skal veere 18 ar for at drikke alkohol.

Trods Forbrugerombudsmanden fokus pé influencers markedsfgring, sa er influencers i hgj grad rol-
lemodeller og bidrager til en norm — selv nar de ikke reklamerer for et brand — hvor alkohol er sam-
menkoblet med succes og et socialt liv.

Alkohol & Samfund mener derfor grundlaeggende, at influencere bgr veere opmaerksomme pa, hvordan
de portreetterer alkohol, nar de henvender sig til et yngre publikum. Alkohol & Samfund ser desuden et
behov for en yderligere afdaekning af influencers rolle i sammenhaeng med alkohol.
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